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METI 経済産業省調査概要

調査目的

商品購入におけるこだわり意識の把握
‐ 自分のこだわりがある商品ならば多少高くても購入する人がどの程度存在するのかを把握する

商品購入における重視要素の把握
‐ 生活者は商品を購入するにあたり、どのような要素を重視しているのかを把握する

重視要素別の支払い価格の幅（=価格プレミアム）の把握
‐ 商品購入における重視要素別に、支払っても良い価格の幅（価格プレミアム）を把握する

こだわりのある商品の把握
‐ 生活者はどのような商品に対してこだわりがあるのかを把握する

実施時期・方法

実施時期 ：2006年12月

調査対象 ：首都圏（1都3県）・近畿圏(2府2県)の20歳から60歳までの男女（800サンプル）※詳細については次頁

実施方法 ：インターネット調査

調査分析 ：株式会社 博報堂ブランドコンサルティング



2

METI 経済産業省調査対象者の属性

800サンプルを左図の通り性年代別に割付け調査を実施。回答者の年収構成は右図の通り

調査対象数 （％）

全体 800 100

年齢 男性 女性
～24歳 50 50
25～29歳 50 50
30～34歳 50 50
35～39歳 50 50
40～44歳 50 50
45～49歳 50 50
50～54歳 50 50
55～59歳 50 50

割付条件

年収 対象数 （％）

400万円未満 158 19.8

400万円以上～600万円未満 204 25.5

600万円以上～800万円未満 160 20.0

800万円以上～1000万円未満 133 16.6

1000万円以上～1200万円未満 72 9.0

1200万円以上～1400万円未満 26 3.3

1400万円以上～1600万円未満 25 3.1

1600万円以上～1800万円未満 5 0.6

1800万円以上～2000万円未満 5 0.6

2000万円以上 12 1.5

（参考）調査対象者の年収
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METI 経済産業省調査結果まとめ

• 「自分のこだわりがあるものなら価格が多少高くても購入しますか？」という質問に対して、全体の76.1％は、「あてはま
る」あるいは「ややあてはまる」と回答をしており、こだわりのあるものにはお金を払う人の割合が大きい。

• こだわりを持っている商品を購入する際に重視する要素としては、「品質の良さ」「機能性の高さ」「デザインの良さ」がトッ
プ3であり、「価格の安さ」よりもこれらの要素を重視している。

• 「真性こだわり生活者」・「こだわり生活者」と「非こだわり生活者」を比較すると、「真性こだわり生活者」・「こだわり生活者」
において「デザインの良さ」「コンセプトの独自性」「商品の希少性」といった感性的な要素を重視する傾向が強い。

• 重視要素別に価格プレミアムを見ると、 「品質の良さ」 「機能性の高さ」 「デザインの良さ」に対する支払い価格が高く、
１・2割高く支払う人は50％程度、3～5割高くても良い人は20％程度存在する。

• 特に「真性こだわり生活者」において「品質の良さ」「機能性の高さ」「デザインの良さ」に対して「3～5割高くても良い」およ
び「6割以上高くても良い」の割合が大きい。

• こだわりのある商品は電化製品が71％でトップ。衣類/車・バイク/インテリア製品/時計・高級文具については60％前後の
人がこだわりを持っている。
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METI 経済産業省

■ 商品購入におけるこだわり意識
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METI 経済産業省【全体】商品購入におけるこだわり意識

「自分のこだわりがあるものなら価格が多少高くても購入しますか？」という質問に対して、全体の76.1％は、「あ
てはまる」あるいは「ややあてはまる」と回答をしており、こだわりのあるものにはお金を払う層（『こだわり生活
者』）のボリュームの大きさが確認できる。一方で、「あまりあてはまらない」「あてはまらない」と回答した人（非こ
だわり生活者）は6.0％存在する。

17.5 58.6 17.9 5.4 0.6

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

全　　　　　　　　　　　　　体

あてはまる

ややあてはまる

どちらともいえない

あまりあてはまらない

あてはまらない

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）

商品購入に関する意識 N=800

全体

（%）

Q: 自分のこだわりがあるものなら価
格が多少高くても購入しますか？

あてはまる＋ややあてはまる＝76.1%
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METI 経済産業省【性年代別】商品購入におけるこだわり意識

性年代別に商品購入に関する意識を見ると、男女ともに若年になるほどこだわり生活者の割合は増加する。一
方、非こだわり生活者は、年代が上がるほど割合が増加する。
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Q: 自分のこだわりがあるものなら価
格が多少高くても購入しますか？

(n=100)

(n=100)

(n=100)

(n=100)

(n=100)

(n=100)

(n=100)

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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METI 経済産業省【年収別】商品購入におけるこだわり意識

年収別に商品購入に関する意識を見ると、年収が多いほどこだわり生活者の割合が増加する。「あてはまる」と
回答した人は、年収1200万円以上1600万円未満の層で最も多い（27.5％）。ただし、同じ層において「あまりあて
はまらない」と答えた人の割合も最も大きくなっている（11.8％）。
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年収別の商品購入に関する意識

（%）

Q: 自分のこだわりがあるものなら価
格が多少高くても購入しますか？

(n=22)

1600万以上

1200万円以上
1600万円未満

(n=51)

800万円以上
1200万円未満

(n=205)

(n=364)

400万円以上
800万円未満

400万円未満

(n=158)

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）



8

METI 経済産業省

■ 商品購入における重視要素
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METI 経済産業省【全体】重視要素

こだわりを持っている商品を購入する際に重視する要素としては、「品質の良さ」「機能性の高さ」「デザインの良
さ」がトップ3であり、こだわりを持っている商品を購入する際には「価格の安さ」よりもこれらの要素を重視してい
る。

商品購入における重視要素 N=800
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2.0

4.9

6.1

10.4

17.5

25.9

37.0
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27.0

17.9
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商品が流行っていること

作っている企業が有名であること

商品の希少性（他では手に入らない）

コンセプトの独自性

アフターサービスの良さ

価格の安さ

デザインの良さ

機能性の高さ（機能の新しさ／豊富さ）

品質の良さ（耐久性の高さ／丈夫さ）

（%）

Q: あなたが特にこだわりを持って
いる商品を想像してください。
商品を購入する時に、あなた
は以下のどの要素を重視しま
すか？

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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METI 経済産業省【生活者意識別】重視要素

「真性こだわり生活者」・「こだわり生活者」・「非こだわり生活者」※の重視要素を比較すると、「真性こだわり生活
者」においては「品質の良さ」「機能性の高さ」に加え、「デザインの良さ」「コンセプトの独自性」など感性に訴求す
る要素を重視する割合が顕著に増加している。

真性こだわり生活者 N=140 非こだわり生活者 N=48こだわり生活者 N=609
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50.0

22.9
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※ 自分のこだわりがあるものなら価格が多少高くても購入するという質問に対して
「あてはまる」と答えた人⇒真性こだわり生活者

重視する やや重視する どちらともいえない あまり重視しない 重視しない

重視する

「ややあてはまる」「あてはまる」と答えた人の合計⇒こだわり生活者

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800） 「ややあてあまらない」「あてまらない」と答えた人の合計⇒非こだわり生活者
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METI 経済産業省【生活者意識別】重視要素

「真性こだわり生活者」・「こだわり生活者」・「非こだわり生活者」※の重視要素を「重視する」「やや重視する」を合
計した割合で比較すると、「デザインの良さ」「コンセプトの独自性」「商品の希少性」といった感性的な要素におい
て差が大きい。「価格の安さ」については「非こだわり生活者」が「真性こだわり生活者」「こだわり生活者」よりも
重視している。
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こだわり消費意識別の商品購入における重視要素 集計：「重視する」＋「やや重視する」
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Q: あなたが特にこだわりを持って
いる商品を想像してください。
商品を購入する時に、あなた
は以下のどの要素を重視しま
すか？

※ 自分のこだわりがあるものなら
価格が多少高くても購入すると
いう質問に対して「あてはまる」
と答えた人
⇒真性こだわり生活者
「ややあてはまる」「あてはま

る」と答えた人の合計
⇒こだわり生活者

「ややあてあまらない」「あてま
らない」と答えた人の合計
⇒非こだわり生活者

機能性の高さ
（機能の新しさ
／豊富さ）

デザインの良
さ

商品の希少性
（他では手に
入らない）

作っている企
業が有名であ
ること

価格の安さ
品質の良さ
（耐久性の高
さ／丈夫さ）

アフターサー
ビスの良さ

コンセプ
自性
トの独 商品が流行っ

ていること

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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METI 経済産業省【性年代別】重視要素

性年代別に重視要素を見ると、性差が大きく影響しているのは「デザインの良さ」と「機能性の高さ」であり、女性
は男性よりもデザインを重視し、男性は女性よりも機能性を重視する傾向にある。年代の差が大きいのは「アフ
ターサービスの良さ」であり、男女ともに50代が他の年代よりも大きく重視している。
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Q: あなたが特にこだわりを持って
いる商品を想像してください。
商品を購入する時に、あなた
は以下のどの要素を重視しま
すか？

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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METI 経済産業省【年収別】重視要素

年収別に重視要素を見ると、全般的に1200万円以上1600万円未満の層が各要素を重視している割合が大きく、
特に「デザインの良さ」「アフターサービスの良さ」「作っている企業が有名であること」が際立っている。
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Q: あなたが特にこだわりを持って
いる商品を想像してください。
商品を購入する時に、あなた
は以下のどの要素を重視しま
すか？

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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METI 経済産業省

■ 価格プレミアム
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METI 経済産業省【全体】価格プレミアム

「以下の要素が際立っている場合、あなたはどの程度多くお金を支払いますか？」という質問により、生活者の
価格意識を見ると、「品質の良さ」 「機能性の高さ」 「デザインの良さ」に対する支払い価格が高く、１・2割高く支
払う人は50％程度、3～5割高くても良い人は20％程度存在する。

商品購入における要素別価格プレミアム N=800

機能性の高さ（機能の新
しさ／豊富さ）

商品の希少性（他では手
に入らない）

作っている企業が有名で
あること

品質の良さ（耐久性の高
さ／丈夫さ）

アフターサービスの良さ

デザインの良さ

商品が流行っていること

コンセプトの独自性

21.5

36.7

32.0

39.2

48.0

52.8

57.4

57.2

4.6

7.2

13.5

10.3

12.8

19.3

25.1

29.4

0.9

1.3

3.3

1.3

2.5

3.1

3.3

3.7

73.1

54.9

51.3

49.4

36.9

25.0

14.3

9.8

.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 90.0 100.0

1・2割高くても良い

3～5割高くても良い

6割以上高くても良い

この要素があっても高
くは支払わない

Q: あなたが特にこだわりを持って
いる商品を想像してください。
その商品に関して、以下の要
素が際立っている場合、あなた
は「どの程度多く」お金を支払
いますか？

※価格プレミアム：同等な商品が2
つ存在する場合に、一方の価
格が高くても購入する場合の
価格差を指す

（%）

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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METI 経済産業省【生活者意識別】価格プレミアム

「真性こだわり生活者」・「こだわり生活者」・「非こだわり生活者」※別に価格プレミアムを見ると、全般的に「3～5割高くても
良い」および「6割以上高くても良い人」の割合は、「真性こだわり生活者」・「こだわり生活者」の方が「非こだわり生活者」
よりも多い。特に「真性こだわり生活者」は「品質の良さ」「機能性の高さ」「デザインの良さ」に対して「3～5割高くても良
い」および「6割以上高くても良い」の割合が顕著に多い。

1・2割高くても良い

真性こだわり生活者 N=140 非こだわり生活者 N=48こだわり生活者 N=609

10.4

29.2

22.9

27.1

43.8

41.7

56.3

60.5

6.3

8.4

10.4

10.5

12.6

14.6

83.3

64.6

68.8

62.5

45.8

25

6.3

8.4

2.1

2.1

31.3

45.8

21.4

37.9

27.1

40.0

47.1

44.2

47.9

40.7

8.6

18.6

16.4

31.4

34.2

40.7

6.4

9.2

9.9

12.1

72.9

50.0

44.3

37.9

30.7

6.4

22.1

3.5

5.7

2.1

3.5

3.5

15.0

7.9

23.5

38.3

34.2

41.9

48.2

54.4

57.5

56.8

8.3

11.8

14.4

22.8

28.3

32.1

4.2

4.0

4.7

70.4

51.7

46.3

45.0

34.3

6.4

5.1

15.5

3.4

1.4

1.7

1.1

3.0

10.3

19.4

3～5割高くても良い 6割以上高くても良い

くは支払わないこの要素があっても高

「3割~5割高く
ても良い人」
「6割以上高く
ても良い人」
の割合が多い

品質の良さ（耐久性の高
さ／丈夫さ）

機能性の高さ（機能の新
しさ／豊富さ）

デザインの良さ

アフターサービスの良さ

コンセプトの独自性

商品の希少性（他では手
に入らない）

作っている企業が有名で
あること

商品が流行っていること

※ 自分のこだわりがあるものなら価格が多少高くても購入するという質問に対して
「あてはまる」と答えた人⇒真性こだわり生活者

「ややあてはまる」「あてはまる」と答えた人の合計⇒こだわり生活者

「ややあてあまらない」「あてまらない」と答えた人の合計⇒非こだわり生活者出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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METI 経済産業省

■ こだわりのある商品
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METI 経済産業省【全体】こだわりのある商品

「以下の商品を購入する時に、あなたはどの程度こだわるほうですか？」という質問に対し、「こだわる」および
「ややこだわる」と回答した割合は以下の通り。電化製品が70.5％でトップ。衣類/車・バイク/インテリア製品/時
計・高級文具は60％前後の割合の人がこだわると回答した。

55.4

32.8

70.5

58.9

61.9

56.6

41.2

20

30

40

50

60

70

80
全体

（%）

Q: 以下の商品を購入する時に、
あなたはどの程度こだわるほう
ですか？

衣類（ファッショ
ン）

宝飾品
家具・食器など
のインテリア製
品

キッチン・バス・
トイレ用品など
の日用雑貨

テレビ・冷蔵庫
などの電化製品

時計・高級文具車・バイク

こだわりのある商品 N=800集計：「こだわる」＋「ややこだわる」

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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METI 経済産業省【性年代別】こだわりのある商品

こだわりのある商品を性年代別に見ると、電化製品は男女・全年代でこだわりを持っているが、衣類は女性と20
代男性、車・バイクは男性、インテリア製品は特に女性がこだわりを持っている。

72.0

39.0

28.0

22.0

75.0

9.0

60.0

30.0

15.0

66.0

57.0

48.047.0

42.0

52.0

72.0

54.0

48.049.0

76.0

50.0

63.0

71.0

50.0

62.0

23.0

76.0

43.0

70.0

40.0

50.0

21.0

40.0 42.0

47.0

57.0

51.0

66.0

78.0

47.0

67.0

74.0

65.0

46.0

54.0

69.0

75.0

58.0

73.0 75.0

56.0

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

テ レ ビ ・ 冷 蔵 庫 な ど の 電 化 製 品 衣 類 （ フ ァ ッ シ ョ ン ） 車 ・ バ イ ク 家 具 ・ 食 器 な ど の イ ン テ リア 製 品 時 計 ・ 高 級 文 具 宝 飾 品 キ ッチ ン ・ バ ス ・ ト イ レ 用 品 な ど の 日 用 品

男性20代

男性30代

男性40代

男性50代

女性20代

女性30代

女性40代

女性50代

（%）

Q: 以下の商品を購入する時に、
あなたはどの程度こだわるほう
ですか？

家具・食器など
のインテリア製
品

キッチン・バス・
トイレ用品など
の日用雑貨

テレビ・冷蔵庫
などの電化製品

時計・高級文具車・バイク

性年代別こだわりのある商品

(n=100)

(n=100)

(n=100)

(n=100)

(n=100)

(n=100)

(n=100)

(n=100)

集計：「こだわる」＋「ややこだわる」

女性層＋
男性20代 女性層男性層

衣類（ファッショ
ン）

宝飾品

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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METI 経済産業省【年収別】こだわりのある商品

年収別では、1200万円以上1600万円未満の層が各商品に対してこだわりのある人の割合が大きく、特に車・バ
イク、電化製品では80.4％と他の層より際立っている。また、衣類と宝飾品は、1600万円以上の層が最もこだわ
りを持っている。

28.3

41.1

59.2

62.0

51.9

73.4

56.3

51.9

40.5

34.1

69.5

58.5

51.1
52.5

38.4

58.8

41.5

67.3

60.5

60.0

38.5

65.8

80.4

68.6

53.0

64.7

80.4

62.7
62.5

63.3

23.3

73.3

20

30

40

50

60

70

80

90

テ レ ビ ・ 冷 蔵 庫 な ど の 電 化 製 品 衣 類 （ フ ァ ッ シ ョ ン ） 車 ・ バ イ ク 家 具 ・ 食 器 な ど の イ ン テ リア 製 品 時 計 ・ 高 級 文 具 宝 飾 品 キ ッチ ン ・ バ ス ・ ト イ レ 用 品 な ど の 日 用 品

（%） 年収別こだわりのある商品 集計：「こだわる」＋「ややこだわる」

400万円未満

400万円以上～
800万円未満

800万円以上～
1200万円未満

1200万円以上～
1600万円未満

1600万円以上

1200万円以上
1600万円未満

1600万円以上

1200万円以上
1600万円未満

1600万円以上

(n=158)

(n=364)

(n=205)

(n=51)

(n=22)

Q: 以下の商品を購入する時に、
あなたはどの程度こだわるほう
ですか？

家具・食器など
のインテリア製
品

キッチン・バス・
トイレ用品など
の日用雑貨

テレビ・冷蔵庫
などの電化製品

衣類（ファッショ
ン）

車・バイク 時計・高級文具 宝飾品

出所：生活者の感性価値と価格プレミアムに関する意識調査（’06年12月実施 n=800）
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