
競輪・オートレースを巡る
最近の状況について

平成３０年５月１４日
経済産業省製造産業局

車両室

資料１



１．競輪の売上高・本場入場者数等の推移
 競輪の２９年度の売上高は、前年度比０.９％増の約６,４００億円（４年連続増
加）。一方、本場入場者数は、減少傾向。

 売上増加の主な要因は、インターネット投票の売上増加。
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出所：各種資料を基に製造産業局車両室作成



２．競輪の売上高の販路別構成の推移

 本場・場間場外・専用場外の売上高は減少傾向が続く一方、インターネット投票の売上
高が増加。

 主な増加要因は、ミッドナイト競輪の売上増加。
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（参考）ミッドナイト競輪について
 ２９年度には、２０施行者が年３６９日（前年度比約１２％増）ミッドナイト競輪を
開催し、売上は約５７４億円（前年度比約３０％増）。

 １日当たりの売上は、約１.６億円（前年度比約１７％増）。特に、民間ポータル事
業者の売上が伸びている。

 ３０年度は、２５施行者が年４３２日開催予定。

3出所：各種資料を基に製造産業局車両室作成
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３．競輪のグレード別売上高構成の推移
 グレードレースの売上高は全体的に減少傾向。
 FⅡについては、ミッドナイト競輪のみならず、ミッドナイト競輪を除く開催についても増加。開
催日数が減る中での売上増加の主な要因は、インターネット投票の大幅な売上増加。
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４．競輪の開催日数推移

 近年の選手数の減少に伴い、開催日数は減少傾向であったものの、２７年度以降は概
ね横ばい傾向。
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（参考）競輪選手数の推移

6出所：各種資料を基に製造産業局車両室作成
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5．オートレースの売上高・本場入場者数の推移

 オートレースの２９年度の売上高は、前年度比０.８％増の約６６０億円（１場当た
りの売上は３年連続増加）。

 増加の主な要因は、インターネット投票及び専用場外車券売場の売上増加。
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出所：各種資料を基に製造産業局車両室作成



６．オートレースの売上高の販路別構成の推移

 本場・場間場外の売上高が減少傾向にある一方、専用場外・インターネット投票の売上
高は増加傾向。
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出所：各種資料を基に製造産業局車両室作成



（参考）専用場外車券売場数の推移
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 オートレースの専用場外車券売場は、オートレース場の近隣地域のみではなく、北海道、
東北、近畿、四国などオートレース空白地域に展開、２９年度末までに２８施設が設
置された。

出所：各種資料を基に製造産業局車両室作成
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７．オートレースのグレード別売上高構成の推移
 ２９年度のグレード別の売上高について、前年度に比べてSGは増加、GⅠは微減、GⅡ
及び普通開催は横ばい。

 普通開催の売上高は、昼間開催の売上減をミッドナイトの売上でカバーしている。
 ２９年度のミッドナイト１日当たりの売上高は２８年度と同程度（約０.６億円）であ
るが、開催日数が増加（２６日→３７日）。
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８．オートレースの開催日数推移
 ２７年度末で船橋場が廃場になったことにより、２８年度は開催日数が減少。
２９年度はミッドナイトの開催日数の増加に伴い増加。

11出所：各種資料を基に製造産業局車両室作成

336
(93.3%)

341
(101.5%)

336
(98.5%)

325
(96.7%)

327
(100.6%)

325
(99.4%)

324
(99.7%)

324
(100%)

321
(99.1%)

293
(91.3%)

294
(100.3%)

296
(100.7%)

3 26
(867%)

37
(142.35)

38
(102.7%)

142
(98.6%)

142
(100%)

144
(101.4%)

134
(93.1%)

110
(82.1%)

140
(127.3%)

140
(100%)

140
(100%)

140
(100%)

120
(85.7%)

119 
(99.2%)

120 
(100.8%)

478 483 480 459 
437 

465 464 464 464 
439 450 454 

0

100

200

300

400

500

600

１９ ２０ ２１ ２２ ２３ ２４ ２５ ２６ ２７ ２８ ２９ ３０

単位：日

年度

Ｇレース

普通（ミッドナイト）

普通

※括弧内は対前年度比



９．公営５競技の売上高の推移
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中央競馬：2兆7,477億円
(前年比：102.9％)

ボートレース：1兆2,378億円
(前年度比：111.4％)

競輪：6,400億円
(前年度比：100.9％)

オートレース：660億円
(前年度比：100.8％)
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※中央競馬については暦年。２９年度の地方競馬売上高は速報値。

各公営競技の売上は、引き続き増加傾向。
２９年度の増加率（前年度比）は、地方競馬（１３.５％）、ボートレース（１１.
４％）、中央競馬（２.９％）、競輪（０.９％）、オートレース（０.８％）の順。

出所：各種資料を基に製造産業局車両室作成
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１０．ギャンブル等依存症対策

 「ギャンブル等依存症対策関係閣僚会議」において取りまとめられた対策のうち、相談窓
口の設置、顧客に対する注意喚起、依存症者本人の申告によるアクセス制限、場内・
場外車券売場のATMのキャッシング機能廃止等を実施済み。

 本年４月からは、公営競技５団体が連携して「公営競技ギャンブル依存症カウンセリン
グセンター」を開設した。また、インターネット投票における「家族申告によるアクセス制限」
の運用を開始した。

公営競技ギャンブル依存症
カウンセリングセンター

インターネット投票における
家族申告によるアクセス制限

ギャンブル等依存症の診断を受けているような利
用者や、ギャンブル等へののめり込みにより、その
家族の生活に支障を生じさせるおそれがあるような
利用者については、利用者本人の同意の有無に関
わらず、家族からの申告を基に、インターネット投票
の利用を制限することができるよう、各施行自治体
の規則やインターネット投票サイト運営事業者の規
約等を改正。
本年４月からアクセス制限の運用を開始した。

全国公営競技施行者連絡協議会（公営競技５団
体で組織）を事業主体として、公営競技等の利用
者やその家族からの相談に対して、臨床心理士に
よるカウンセリングを実施。
具体的には、

（１）電話カウンセリング：平日９時～２０時受付
（２）メール相談サービス：２４時間３６５日受付
にて、本年４月から受付を開始した。
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