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（福島浜通り地域等への交流人口拡大に向けたプロジェクト創出の場の運営と、
各論点に関する詳細調査分析事業）
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本事業取り組みの目的 （提案書より再掲）

平成23年3月11日に発生した東日本大震災及び東京電力福島第一原子力発電所事故から
10年強が経過し、被災地域における除染活動・福島第一原発の廃炉・汚染水対策に向けた取り組
みが継続され、避難指示区域の解除、当該区域における事業の再開など、復興に向けた動きは進ん
できています。

また、原子力災害被災地域を含む福島浜通り地域の産業復興に向け、事業・なりわいの再建と新た
な産業基盤の創出を目指す「福島イノベーション・コースト構想」の実現に向けた取り組みも進められ
ており、被災事業者の事業再開、そして新たな産業の集積が進みつつある状況となっています。

かかる状況の中で復興に向けた取り組みの加速のため、原子力災害被災地域を有する12市町村
に「いわき市」「相馬市」「新地町」を加えた15市町村への交流人口拡大に向け「福島浜通り地域等
の交流人口拡大に向けたプロジェクト創出の場」が立ち上げられており、すでに様々な具体のプロ
ジェクト作りに向けた検討が進められています。

今回の調査分析事業では、プロジェクト創出の場やそこから派生するプロジェクトチーム等の運営を
通じ、プロジェクト創出の場で出てきた課題や今後出てくる課題や可能性に対応するプロジェクトの組
成・推進を図るため、以下の調査・分析を行います。

弊社では、7,000万人の生活者の消費・行動・嗜好に関するデータを有し、また、その生活者の意向
を把握する様々な調査アプローチが可能であり、今回の調査分析事業においては、この独自リソース
を活かし、対象地域の事業推進に資する情報の提供を進めてまいります。
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［事業における成果］

創出の場を通じて、地域関係者の情報共有が進んでいる

データに基づいた議論がなされ、「経験」「勘」によらない合理的な判断で検討が進められている

域内のプレーヤー情報が整理・収集され、それらの活用により、さらなる活動の活発化が期待できる

地域で発信していくべきコンテンツの大きなテーマがまとまった

デジタル活用に向けた域内の課題も浮き彫りになり、今後の検討も進められた

本事業は浜通り地域の交流人口拡大に向けた検討に資する情報の収集を目的としているが、今回
の事業において明確な成果があった点は以下のとおりである。

まだ、整備途上な点も多く、発信テーマを支えるコンテンツの整備やそもそもの情報発信の在り方な
ど、継続的に議論していくべき点もあり、それらについては今後の事業の中で具体的な検討が進めら
れていくべきと思料する。
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（１） 福島浜通り地域等の交流人口拡大に向けたプロジェクト創出の場の運営
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（１） 福島浜通り地域等の交流人口拡大に向けたプロジェクト創出の場の運営

経済産業省様、及び様々なステークホルダーの皆さまとの情報共有の場として
期中に２回の「福島浜通り地域等の交流人口拡大に向けたプロジェクト創出の場」の
運営を行った。実施した内容は以下の通りである。

■日時：令和３年9月10日（金）10:00～12:00
■場所：Teamsでのオンライン開催 （事務局：AP虎ノ門より開催）
■議題：「情報の見える化・発信」について

① 「移住支援センターの取組みと地域内外の連携に向けて」

② 「他地域事例と“浜通りならでは”を踏まえた広域情報発信
（ポータルサイト含む）のあり方について」

③ 「浜通りスポーツ構想の進捗状況」

④ 「交流人口予算事業について」

⑤ 「ネイチャーランシリーズについて」

第5回 「福島浜通り地域等の未来に向けたプロジェクト創出の場」
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（１） 福島浜通り地域等の交流人口拡大に向けたプロジェクト創出の場の運営

■日時：令和３年１２月1５日（水）1３:00～15:00
■場所：Teamsでのオンライン開催 （事務局：AP虎ノ門より開催）
■議題：「プロジェクト創出を通じた交流人口の拡大による、地元経済への貢献、に
ぎわいと笑顔、CIVIC PRIDE のさらなる醸成～情報の見える化・発信」について

①浜通り会津連携教育プログラム開発プロジェクト

②浜通り交流人口・関係人口データ分析プロジェクト

③持続的交流循環促進プラットフォームづくりプロジェクト

第６回 「福島浜通り地域等の未来に向けたプロジェクト創出の場」
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（２）交流人口及び域内消費に関連するデータの収集・分析
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（３）人・制度・課題の可視化（見える化）のための調査分析
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（３）域内の課題解決に向けたアプローチ

福島15市町村での活動にあたって各プレイヤーが抱える課題解決には以下のアプ
ローチが必要である。
15市町村内において横の連携をとりつつ、域内の事業者・個人が継続させて仕事を
担える環境を用意する(①)。そのうえで、行政の目線を変えて(②)、仕事が創出・循
環されるような型を15市町村内で作る(③)。加えて、浜通りで地域内の事業者が主
体になって変わっていくことを発信し(④)、人材を増やしていく(⑤)。それが再び15市
町村内の循環に繋がり、相互に循環が補強されていく。
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（４）現地プレイヤーの強化・創出と、サポート体制・人材育成に関連する調査分析
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（４）現地プレイヤーの強化・創出と、サポート体制・人材育成に関連する調査分析

①プレイヤーリストの作成

②サポート事業や人材育成などの事業や
仕組みの整理

③サポート事業や人材育成などの事業に
おける課題点の抽出

地域で活躍する
キーパーソン

［現状の把握と課題の抽出］

地域の様々な声を取り入れ、持続的発展可能な体制構築を目指す
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（４）現地プレイヤーの強化・創出と、サポート体制・人材育成に関連する調査分析

■15市町村では関係人口や移住に関する多彩な事業が、行政・民間により企画されて
いる。既に15市町村で関係人口関連で取り組みをしている現地プレイヤーに事業を担っ
てもらうことで、15市町村の現状に即したプロジェクトがさらに創出されると考え、関係人
口・移住の担い手を見える化（可視化）することを主な目的として、プレイヤーのリストを
作成した。

■リストには24名のプレイヤーを掲載した。

・プレイヤーについては
①企画立案推進
②商品企画
③イベント
④デザイン（Ｗｅｂ含む）
⑤編集/ライティング
⑥アドバイザー
とすでに活躍されている領域をもとに分類している。

■今回の調査はビジネス交流の促進を図る上での基礎資料となる期待をし、さらに今後、
域内での起業・事業展開等を考えるプレイヤー情報を盛り込むことで、さらに活用が広
がっていくことを期待している。
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（５）浜通り地域等における広域情報発信に向けた調査分析
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（５）浜通り地域等における広域情報発信に向けた調査分析

広域情報発信に向けては、
① 地域の特性
② 今後強化していくべき点
③ その地域で活躍する人
等の情報を発信していくべきであるが、本事業期間中に、各市町村での討議の中で
地域の情報として発信していくべきテーマとしてまとまったものが以下のとおりである。

１）スポーツ （自転車）

２）山・自然

３）海

４）歴史・文化

５）酒

６）アート
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（５）浜通り地域等における広域情報発信に向けた調査分析

浜通り域外の

20 〜 30
浜通りの創生をパワフルに主導することのできる世代

気持ちがそうであれば、40代以上でも。

代
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（仮）テーマ

START&UP
起業に限定せず、何かの学び・取組・コトはじめ

（Statrup）で良くてStartのすそ野は広く。

何かをはじめてみたいなら、HAMADORI ‼というテーマ。

（５）浜通り地域等における広域情報発信に向けた調査分析
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（６）デジタルプロモーションの作成・情報発信・効果検証







85※CCCマーケティング㈱では、セキュリティ上厳重に管理された環境のもと、個人を特定できない状態でマーケティング分析を行っております。
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参考：生活者ニーズに根差した商品開発フロー（CCCMK事例）
課題・ニーズ・シーズを可視化

▼
コンテンツ開発/政策の新規検討

（もしくは課題に対する改善検討）

▼
最適なターゲット設計&顧客接点検討

コンテンツづくりからプロモーションまでのフロー一例

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

コ
ン
テ
ン
ツ
づ
く
り

キャンペーン/プロモーション企画
▼

クリエイティブ制作
▼

デジタルプロモーション実施
▼

効果検証＆PDCA

（６）浜通り交流人口創出を目的とした自治体のデジタル活用案
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 メディアにより基本性質が異なる

 自治体情報発信において、フロー型メディアでの成功事例は少ない

 フローメディアについてもは、“炎上”対策やリスクコントロールの必要性も

オフィシャルサイト

Ｂｌｏｇ

You  Tube

Facebook

Instagram

Twitter

ストックメディア フローメディア

（６）地域におけるＳＮＳの活用
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デジタルプロモーションは広範な領域に及ぶ・・・ＰＲ・イベント・集客

→ 主旨の明確化が必要

前提条件の把握・・・各市町村の悩みがどこに置かれているのか？

（“知ってもらいたい”・“資源発掘したい”・・・）

対象範囲の共有化・・・どの範囲に向けたプロモーションを行いたいのか

（全国？ 東北圏？ 首都圏？）

ゴール時期の共有化・・・いつを期限としたアクションイメージなのか？

達成したいことの共有化・・・何を実現したいのか

（認知を上げる、参加者を募る、モチベーションを上げる・・・）

（６）地域におけるデジタルプロモーション指針
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（６）自治体及び地域のデジタル勉強会プログラムイメージ

ＳＴＡＧＥ Ｏ (目線合わせの場）
デジタルプロモーションで達成したいこと、現在出来ていること、課題感

第１回 デジタル活用におけるターゲティング/予算化/デジタル変革

第２回 ＳＮＳ活用の考え方/ターゲティングとターゲット理解

第３回 効果的な情報発信に必要な方法論 ①

第４回 効果的な情報発信に必要な方法論 ②

基
礎
的
視
点

事
例
紹
介
・
理
解
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本資料作成・とりまとめ
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