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２. 地域別調査結果
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３．移住者等の活躍による持続可能な地域産業振興のポイント
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3.1 移住者等との連携が求められる背景・地域課題

人口減少・高齢化、
担い手・後継者不足への対応

遊休資産の活用

地域産業に対する
ニーズ・トレンド変化への対応

地域産業のブランド力強化

１

２

３

４

⚫ 地域全体として人口減少・高齢化が進む中、地域産業の担い手・後継者不足も深刻である。

⚫ 地域産業及び地域全体の魅力を地域内外に伝え、新たな担い手確保に取り組むことが求め
られている。

⚫ 地域産業の担い手・後継者が不足し、廃業も進む中、空き家・空き店舗、耕作放棄地など
遊休資産も増加している。

⚫ 移住者等とともに、こうした遊休資産も活かした地域産業振興・地域活性に取り組むことが求
められている。

⚫ 繊維業においては、生産拠点の海外移転・OEM需要減退といった環境変化への対応が急
務。農業においても、高付加価値化・省力化、6次産業化への対応等が重要である。

⚫ こうした環境変化に、移住者等の持つ外部視点・ノウハウ・ネットワーク等を活かし対応すること
が求められている。

⚫ 地域産業において育まれた技術・製品の魅力、質の高い産品や体験型コンテンツの魅力が
十分に発信できていない。

⚫ 移住者等の持つスキル・ノウハウ・ネットワーク等を活かし、ブランド力強化に取り組むことが求め
られている。

調査対象地域の分析等を踏まえ、地域に共通する課題として、次のものが挙げられる。

移住者等の外部視点・スキル・ノウハウ・ネットワークを活かしつつ、これら課題に対応することが求められている。
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3.2 地域の魅力・ポテンシャル

地域産業の魅力１
⚫ 地域産業の持つ高い技術や個性、生産環境は、移住を検討する人にとっての魅力の一つ。

⚫ こうした地域産業の魅力が、移住の決め手となった例が見られる。

地域自体の魅力2
⚫ 地域産業に加え、自然環境、個性的な街並み、魅力的な店舗や人も、潜在的移住者等を
呼び込む地域の魅力となっている。

イベント・外部連携プログラム等
を介した地域とのつながり

3
⚫ 地域の魅力を発信するイベントや、地域と外部（大学等）の連携プログラムへの参加を通じ
て地域に対する愛着を深め、後に移住に至った例が見られる。

移住者コミュニティを通じて得た関係性4
⚫ 移住を検討する段階で地域の移住者コミュニティと関わり、移住に関する悩み・不安を解消し
たり、さらに地域の魅力を知る場を得ることで、移住の決断につながるケースがある。

就業機会や創業支援等の存在5
⚫ 移住後の就業機会が得られること、（創業を希望する場合）充実した創業支援が得られる
ことは、移住を検討する人にとって地域の魅力の一つとなる。

移住した人にとって、次のような地域の魅力・ポテンシャルは、移住を決める要因の一つであった。ただし、移住判断においては、複数の
要因が影響を及ぼすことから、地域の魅力発見／発信等においては、複合的に取り組む必要がある。
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２．地域別調査結果



2.2 地域別分析結果 1）桐生市
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【出典:各年度経済センサス】

2.2 地域別分析結果 1）桐生市

＜繊維工業事業所数(従業員4人以上事業所)の推移＞



https://www.city.kiryu.lg.jp/_res/projects/default_project/_page_/001/022/865/050718kikaku.pdf

2.2 地域別分析結果 1）桐生市

https://funknown.jp/

＜むすびすむ桐生＞

※画像は桐生市報道発表資料より

＜funknown KIRYU ＞

＜「000」ファクトリーショップ＞

※画像は「funknown KIRYU」HPより

※画像は「 「000」ブランドサイトより

https://www.000-triple.com/dealers/factoryshop/



https://funknown.jp/

＜共通ロゴ(左)、共通アイテムでの情報発信の様子（右）＞

※画像は funknown KIRYU HPより

2.2 地域別分析結果 1）桐生市



2.2 地域別分析結果 1）桐生市

＜桐生繊維大学の様子＞
※ (公財)桐生地域地場産業振興センターHPより

＜「000」プロダクト＞
※「000」ブランドサイトより

http://www.kasamori.co.jp/triple-0/

http://www.kiryujibasan.or.jp/html/seminar_seni.html



2.2 地域別分析結果 ２）富士吉田市
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2.2 地域別分析結果 2）富士吉田市

【出典各年度経済センサス】

＜繊維工業事業所数(従業員4人以上事業所)の推移＞



https://hatajirushi.jp/feature

＜富士吉田市の多品種の生産品＞

※画像は「ハタオリマチのハタ印」サイトより

2.2 地域別分析結果 2）富士吉田市

https://fujiyoshida.net/

＜ふじさんミュージアムパーク＞ ＜富士急ハイランド＞

※画像は「富士吉田市観光ガイド」サイトより



https://hatajirushi.jp/all/event/12035

2.2 地域別分析結果 2）富士吉田市

＜フジヤマテキスタイルプロジェクト2022の成果展の様子＞

※画像は「ハタオリマチのハタ印」サイトより

＜MEET WEAVERSの概要＞

＜ハタオリマチフェスティバルの様子＞

※画像は「MEET WEAVERS」サイトより

※画像は「ハタオリマチフェスティバル2023」サイトより

https://meetweavers.jp/wp/cloth/1315

https://hatafes.jp/about/





＜ヤマナシハタオリトラベル MILL SHOP＞
※画像は弊社撮影

2.2 地域別分析結果 2）富士吉田市



＜富士吉田市のファクトリーブランド＞

※画像は「ハタオリマチのハタ印」サイトより

2.2 地域別分析結果 2）富士吉田市

https://hatajirushi.jp/all/event/13531



2.2 地域別分析結果 ３）飯田市
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＜農家数の推移（戸）＞

＜後継者を確保していない農業経営体数割合＞

＜農業生産関連事業を行っている経営体の事業種類別経営体数（n＝1752）＞ ＜農家民泊を行っている農業経営体数の推移＞

【出典各年度農林業センサス】

【出典各年度農林業センサス】

【出典農林業センサス2020】

【出典農林業センサス2020】

2.2 地域別分析結果 3）飯田市
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https://www.facebook.com/naganodiy/

＜空き家DIYイベントの様子＞
※画像は県「共創人口構築事業」Facebookより

https://www.mstb.jp/programs/homestay/nouka/

＜農家ホームステイの様子＞
※画像は㈱南信州観光公社HPより

2.2 地域別分析結果 3）飯田市



https://www.facebook.com/profile.php?id=100003227324313

＜OKATTE事業プレゼンの様子＞
※画像は折山氏Facebookより

2.2 地域別分析結果 3）飯田市





2.2 地域別分析結果 ４）北杜市
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＜農家数の推移（戸）＞

【出典:各年度農林業センサス】

【出典:各年度農林業センサス2020】

＜後継者を確保していない農業経営体数割合＞

2.2 地域別分析結果 4）北杜市



https://www.city.hokuto.yamanashi.jp/docs/yuuki.html

＜有機農業プロモーション動画＞

※画像は北杜市HPのプロモーション動画より

2.2 地域別分析結果 4）北杜市



https://yatsugatake-ga.com/sustainable-forest-tour/

https://www.city.hokuto.yamanashi.jp/docs/yuuki.html

2.2 地域別分析結果 4）北杜市

＜八ヶ岳観光圏・農業体験の様子＞
※画像は八ヶ岳観光圏HPより

＜有機農業に取り組む事業者＞
※画像は北杜市HPより
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