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平成２４年度地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査
（都市ガス安全情報広報事業（需要家等に対する広報））

実施報告

平成２４年１１月２７日

平成24年度 都市ガス安全情報広報事業 第二回委員会資料
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
第一回委員会でのご意見から

■平成24年度 都市ガス安全広報 コミュニケーション キーワード

第一回委員会ご提案原稿 実施原稿

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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■パンフレットの作製について。
パンフレットを５種類作成し、デザインワークだけでなく、ガス事業者からの注文
を受け印刷までも有償分譲で請け負い、事業者が利用しやすいものとしました。

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 ガス事業者向け

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】

①パンフレットによる広報 ガス事業者と更に連携するために

業務用需要家

飲食店等におい
て、換気の認識
向上、ガス機器・
給排気設備の手
入れ促進のパン
フレット。

他工事事業者

「敷地内他工事
事故防止」に関
するパンフレット。

一般ガス需要家

敷地内経年管取
替え促進のパン
フレット。

一般ガス需要家

事故防止の６つのポイント
を訴求したパンフレット。

Ｓ Ａ Ｂ Ｃ ＤＮＥＷ ＮＥＷ

塗装業者向け

塗装工事中の事
故注意喚起のパ
ンフレット。
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■新規パンフレット「安心チェックの６つのポイント」パンフレットを新規作成。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 ガス事業者向け

①パンフレットによる広報 ガス事業者と更に連携するために

お手元の配布サンプルを
ご確認ください。



4

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 ガス事業者向け

①パンフレットによる広報 ガス事業者と更に連携するために

■業務用需要家向けのパンフレットを改定しました。

お手元の配布サンプルを
ご確認ください。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 ガス事業者向け

①パンフレットによる広報 ガス事業者と更に連携するために

■敷地内他工事業者向けパンフレットを改定しました。

お手元の配布サンプルを
ご確認ください。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 ガス事業者向け

①パンフレットによる広報 ガス事業者と更に連携するために

■敷地内埋設管交換促進パンフレットを改定しました。

お手元の配布サンプルを
ご確認ください。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 ガス事業者向け

①パンフレットによる広報 ガス事業者と更に連携するために

■新規パンフレット「塗装工事業者向け事故防止」パンフレットを新規作成しました。

お手元の配布サンプルを
ご確認ください。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 ガス事業者向け

①ガス事業者様 パンフレットオーダー状況

■昨年度利用事業者数
１２社３３，５００枚から

本年度１４社４３，０００枚と増加

社名印刷あり注意
Ｓ Ａ Ｂ Ｃ Ｄ 事業者名 セクション

1 1,000 長野都市ガス株式会社 営業設備部　設備技術Ｇ

2 1,000 北陸ガス株式会社　　　 供給部　保安グループ　　

3 1,000 京葉ガス株式会社 供給保安部　お客さま設備安全推進C 経年管改善G

5 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 坂戸ガス株式会社

6 1,000 1,000 1,000 1,000 東京ガス山梨 技術部

7 1,000 天草ガス株式会社

8 2,000 1,000 1,000 1,000 1,000 福山ガス株式会社 供給保安グループ　　

9 1,000 中部ガス株式会社 営業本部　営業計画G　

10 1,000 1,000 太田都市ガス 供給部　保安課

11 10,000 大阪ガス株式会社 導管部　経年内管改善チーム

12 1,000 広島ガス株式会社 導管事業部　供給設備部　供給管理グループ

13 5,000 東邦ガス株式会社 内管保全センター　内管保全一課　

14 1,000 1,000 厚木瓦斯株式会社 営業部営業課

15 1,000 福井市企業局 ガス工務課

3,000 4,000 8,000 22,000 6,000 敬称略

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 ガス事業者向け

■「都市ガス事業者間の相互応援ポスター」
の作製を行いました。

➢平成２３年４月４日の朝日新聞の記事を使
用し、「都市ガス事業者間の相互応援体制ポ
スター」を作成。

➢下部には、過去事業で作成したポスターデ
ザインをレイアウト。
Ａ２ポスターサイズにて印刷を行い、パンフ
レットのオーダーを頂いた１４の事業者へ送付
し、事業者内での利用、需要家への配布を実
施。

・印刷部数 ５,０００枚

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】

①パンフレットによる広報 ガス事業者と更に連携するために
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■平成２３年度「ガスの安全見直し隊」トップページを生かしつつ、マイナーチェ
ンジを行いました。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 全ガス需要家向け

②インターネットによる広報 ガス事業者と更に連携するために
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■キャンペーンバナーとマイコンメーター復帰動画リンクバナーを作成し、
事務局よりガス事業者にデータ配布し、リンク設定を再度依頼。

メインキャンペーンバナー

原子力安全・保安院サーバ閉鎖に伴い、アドレス変更案内も実施。

ガスメーター復帰方法動画リンク用バナー

ｇｉｆタイプ

ｇｉｆタイプ

リンク先

バナータイプ

リンク先

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】 ガス事業者向け

②インターネットによる広報 ガス事業者と更に連携するために
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
②ＤＶＤによる広報

■②ＤＶＤによる広報
新規パンフレット「安心チェックの６つのポイント」を映像化。ガスの安全使用について説
明する内容とし、小中学校での出張教育やファミリー層が集うガス展等のイベント時等に
活用できるようにします。

ガス事業者向け

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】

５０００枚作成
後ほど、映像をご覧いただきます。
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
②広島ガス ガス展における展示利用例 平成２４年１１月１８日（日）

ガス事業者利用例

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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■「夕方ドライバー・商工自営ゾーン ネットＰＴ」
■使用局…ニッポン放送系列全国３２局ネット

聴取率の高いニッポン放送で、費用対効果の高い１つの時間帯・番組で広報を
実施。２３年度と同じ番組にて放送。
■放送内容…１番組につき２０秒スポット１本放送 ４種類のＣＭを週替わりで放送
■放送時期…１０月の１ヶ月間 ※月曜から金曜ベルト

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】

「１０月の番組編成が変更となる場合もあります。」

③ラジオによる広報

各局放送時間 ご提供要領

ＣＭ 月～金曜日
２０秒ベルト

ネット局数 ３２局

※ニッポン放送は月～木『ザ・ボイス そこまで言うか！』金
『上柳昌彦ごごはん！』内で放送
※ネット局は、別番組「新保友映のどうですか歌謡曲」内で
放送
※★：東海ラジオ放送・中国放送・九州朝日放送は自社番
組内にて放送

一般ガス需要家向け

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
③ラジオによる広報

一般ガス需要家向け

■昨年度作成したラジオＣＭを使用し、継続認知を図る。
エンディングの表現「経済産業省」も統一。

2011 都市ガス警報器篇

経済産業省からのお知らせです。
（警報器音）ピポポピ…空気が汚れて危険です…
（夫）あれ、ガス警報器が鳴ってる。
（妻）何！どうしたの？
（夫）あわてずに。料理する時は換気に気をつけないと。
窓を開けて空気の入れ替え、これでよし！
( 女性）もしもの時に役に立つ都市ガス警報器を設置してください。
経済産業省でした。

2011 換気篇

（SE）チリンチリン…
（妻）いい風ねぇ
（夫）屋外のガス機器にもね。
（妻）え？どういう意味？
（夫）ガスが正しく燃焼するには新鮮な空気が必要なんだ。
だから屋外のガス機器を板などで囲うと事故につながるんだよ。
（妻）そうなんだぁ
( 女性）ガス機器の設置環境には十分にご注意を。
経済産業省でした。

2011 敷地内ガス管篇

（スピーカー音）毎度おなじみガス管の交換でございます…
（妻）え？
（スピーカー音）ご自宅の敷地内に埋まってるガス管は
そこに住むあなたの資産。
（妻）そうなんだ。
（スピーカー音）ガス管の交換時期は20 年が目安。
（妻）うちも調べなきゃ。
( 女性）古くなったガス管の交換はお早めに。
経済産業省でした。

2011敷地内他工事編

（女性）工事関係者の皆さん、建物の解体や改修工事でガス管を損傷する
事故がおきてます。
（男）ここは大丈夫
（女性）その思い込みが大事故に
（男性）そうなんだ。
（女性）工事の前にガス管に位置を必ず確認してください。
不明な点はガス事業者にご連絡を
経済産業省でした

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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一般需要家向け雑誌の内容は、都市ガス
事故防止の４つのポイントを説明したもの。

●媒体については、
週刊朝日、週刊ＡＥＲＡにて、
４色１ページの広告を掲載します。

１０月１５日発売号(AERA)
１０月１６日発売号（週刊朝日）

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
④雑誌による広報

一般ガス需要家向け

■一般ガス需要家向け広報

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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■業務用需要家向け（飲食店）

業務用需要家向け雑誌の内容は、換気
（吸気と排気）に関する認識向上と給排気
設備の運転の重要性、ガス機器のお手入
れ、給排気設備のメンテナンスの重要性及
び異常時の対応について説明したもの。

●媒体については、柴田書店の雑誌群を
４誌選択し、４色１ページにて掲載。

●製パン業での事故軽減のため、「月刊パ
ン菓子新聞」にも、１色１ページにて広告掲
載を実施。１０月１５日発売号

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
④雑誌による広報

業務用ガス需要家向け

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】



■外食業界・宿泊業界に向けた広告
柴田書店の月刊誌・別冊において、業界で従事する方に向けて喚起する誌面展開を実施。

高級志向

大衆志向

小
規
模

大
規
模

（１）ご提案媒体の位置づけ

月刊専門料理

café-sweets
（カフェ-スイーツ）

月刊ホテル旅館

月刊食堂
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
④雑誌による広報

昨年度に続き、柴田書店内の各ターゲットゾーンに余すことなくアプローチ。

月刊専門料理

主に個店のオーナー
シェフ、スタッフに向け
た料理技術書。

対象：仏、伊、日、中国
料理全般

月刊ホテル旅館

ホテル、旅館経営者に
向けたマネジメント誌。

対象：小～大規模のホ
テル、旅館

café-sweets

主に個店のオーナー、
スタッフに向けた情報
＆技術指南書。

対象：製菓、製パン、
カフェ（喫茶）

月刊食堂

多店舗展開志向の外
食企業向けマネジメン
ト誌。

対象：居酒屋、レストラ
ン、ラーメン店、焼肉店
など

１０月１９日発売号

１０月２０日発売号

１０月２２日発売号

１０月５日発売号

業務用ガス需要家向け

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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■一般の需要家向け
（特にケアマネージャー

高齢者層向け）

雑誌による広報の対象者は、一般ガス需
要家（特に高齢者層）。
一般ガス需要家（特に高齢者層）向け雑誌
の内容は、経年機器の取替え、換気（吸気
と排気）の認識向上、異常時（ガス臭い等）
の対応及び住宅用火災・ガス・ＣＯ警報器
の普及促進について説明したもの。

●媒体については、次ページの介護専門
紙及びケアマネージャー等が購読する雑
誌を選択。

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
④雑誌による広報

ケアマネージャー向け

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
④雑誌による広報

ケアマネージャー向け

（２）ご提案媒体の概要と読者対象

月刊誌

月刊ケアマネジメント ３万部

「月刊ケアマネジメント」では、ケアマネ
ジャーにとって必要な「社会の情報」を提供
し、そのあり方を一緒に考えていく雑誌で
す。ケアマネジメントのあり方を読者ととも
に考えていきます。

１０月３０日発売号

環境新聞社発行

過去掲載実績のある媒体を選択し、継続認知効果を高めた。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】

介護ビジョン ４万部

利用者が本当に必要とするサービスを提供
し、スタッフの満足度も向上させていくことが、
介護事業経営者に求められている使命で
す。月刊『介護ビジョン』は、盛りだくさんのコ
ンテンツで介護業界を変えたいと願う皆様
を応援します。

日本医療企画発行

１０月２０日発売号
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■使用紙…朝日新聞全国版朝刊
（７７８万部）
■掲載スペース…全５段カラー
■掲載時期…２４年１０月３日

■一般ガス需要家向け新聞の内容は、経年機器の取替え、換
気（吸気と排気）の認識向上及び住宅用火災・ガス・ＣＯ警報
器の普及促進、接続具の注意について説明したものとします。

■新聞の掲載枠は、購買率等を勘案して朝日新聞を選択。
■１２月１５日（土）か２２日（土）、東京本社版エリア夕刊にて、
再度広告実施予定。

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑤新聞による広報

一般紙

全ガス需要家向け

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑤新聞による広報

全ガス需要家向け

朝日新聞にてカラー全５段広告を実施するにあたり、
より読者に理解しやすい工夫として、「イケメンナビ」企画にて展開。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑤新聞による広報

中学生向け

■使用紙…朝日中学生新聞全国版朝刊
（５万5千部）
■掲載スペース…タブロイド判全２段カラー
■掲載時期…２４年１０月１４日

学生紙

■朝日中学生ウィークリーにて、全２段カラー広告を実施。
ガスを使用し始める中学生に、まず換気の重要性を伝える広告を実施。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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■工事関係者向け業界紙は、日刊建設工業新聞・日刊建設産業新聞等の業界
紙を選択。２１年度２２年度の広報実績を有しているメディア。

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑤新聞による広報

建設・土木関係者向け

工事関係者向け
業界紙（３紙）
■使用紙…
日刊建設工業新聞 ３３８,０００部
日刊建設産業新聞 ２３６,０００部
住宅産業新聞（週刊） ３０,０００部
■掲載スペース…半５段モノクロ
■掲載時期…２４年１０月１８日

●敷地内他工事の注意喚起
について説明。
●２１年度広報「ガスの安心合
い言葉」を活用し、進化したも
のとした。
●媒体については、過去掲載
実績を有する大手業界３紙を
選択。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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■業務用需要家向けインターネットバナー広告は、ぐるなびＰＲＯを選択。
平成２４年１０月に１か月間実施。

【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑥インターネットによる広報

業務用需要家向け

・ＴＯＰバナー
1ヶ月５枠ローテーション
想定ｉｍｐ数250,000～
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ｆｏｒ 飲食店

飲食店向けサイト「ぐるなびＰＲＯ」
は飲食店のオーナーシェフ・店長な
どが情報収集や自店のＨＰ更新の
ためにアクセスするサイトです。
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑥インターネットによる広報

一般・高齢者向け

■高齢者層の接触率の高いサイトは、「どらく」を選択。大きなバナー「どらくレクタングル」に
掲載。「情報ファイル」にもテキスト広告を実施。 平成２４年１０月に１か月間実施。

PV：934万
UU： 76万
(2011．4月実績)

朝日新聞がビートルズ世代に贈る、
こだわりエンターテイメントサイト

・どらくレクタングル 1ヶ月50万imp保証

・情報ファイル 同時期に1ヶ月間掲載

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】



【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑥インターネットによる広報
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ケアマネージャー向け

ケアマネジメント・オンラインは、
ケアマネジャー（介護⽀援専⾨員）
向け専⾨サイトです。介護保険業務
に役⽴つ業界最新ニュースから、介
護現場に役⽴つ⾖知識まで、幅広い
情報を毎⽇配信し、⽇々多くのケア
マネジャーにご利⽤いただいていま
す。

■登録会員数：61,000⼈
※ ⽇本の現職ケアマネジャー約111,000⼈（厚⽣労働省調べ）の約53％に相当
■ ⽉間の全体PV数 ： 1300,000回■ ⽉間の閲覧者数 ： 110,000⼈■ 総会員数 ：88,000⼈
（介護事業所の管理者やケアマネジャーを⽬指す介護福祉⼠の⽅も会員）

■ 閲覧者数、会員数ともに介護カテゴリでは国内最⼤級

【ケアマネジメント・オンライン】

■ケアマネージャー向け専門サイトは、「ケアマネージメント・オンライン」を選択。
バナー広告を１０月１か月間実施。

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑦新聞による調査

■朝日新聞に集中出稿し、Ｊ－ＭＯＮＩＴＯＲを活用し効果指標調査を実施。
広告出稿後の反響・効果調査を実施。
調査時期：１０月３日掲載直後

Ｊ－ＭＯＮＩＴＯＲとは
広告の接触レベルだけでなく、広告接触後のコミュニケーションレベル
までを見据えた定型設問による調査。

Q(1)あなたは○面の下記の位置にある広告をご覧になりましたか。

Q(2)あなたは『 広告主名もしくは商品ブランド名 』の広告をご覧になって、どのように感じましたか。

全ガス需要家向け

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】

Q(3)あなたは『 広告主名もしくは商品ブランド名 』の広告をご覧になって、どのような印象をお持ちになりましたか。あてはまるものをすべ
てお選びください

Q(4)あなたはこの広告をご覧になる前から『 広告主名もしくは商品ブランド名 』をご存じでしたか。

Q(5)あなたはこの広告をご覧になって『 広告主名もしくは商品ブランド名 』の商品・サービスを今後機会があれば購入・利用の候補にして
もよいと思いますか。

Q(6)この広告をご覧になって、あてはまるものをすべてお選びください。
目立つ センスがよい 文章が読みやすい 文字の大きさがちょうどよい 共感できる 説得力がある よい広告を出していると思う
自分たち向けの 役に立つ 個性的である おもしろい タイミングがよい 話題性がある

Q(7)あなたはこの広告の内容を今回の広告以外で見聞きしましたか。

Q(8)この広告についての感想や意見を自由にご記入ください。
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平成２３年 読売新聞掲載時の調査結果
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このイメージは、現在表示できません。

平成２4年 朝日新聞掲載時の調査結果
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑦新聞による調査

全ガス需要家向け

Q　この広告についての感想や意見を自由にご記入ください。 首都圏
回答内容 性別×年代

命に関わる内容だけに参考になった 男性29歳以下

とても見やすい広告だったので、経産省もがんばってるなと感じた。 男性29歳以下

事故が発生しないように、安全にこれからもガスを
使用していきたいと思いました。
ありがとうございます。

男性29歳以下

電気代が値上げされ、ガスの利用者が増加するであろうこの冬、意味のある広告だと思います。ポイントがわかりやすく示されていました。 男性30代

両親が高齢なので、ガスコンロなどの安全機能は重視します。
安全の再確認をする上でも、いい広告でした。

男性40代

ガスは普段から使っているものであり、特に安全を気にして使っていない。このような注意喚起の広告があると、その機会に見直してみようと思う。定期的にこのよう
な広告は必要だと思う。

男性50代

ガスについての安全チェック項目の広告は、大変役にたつと感じました。
各家庭でガスについて、なかなかチェツクをしていないと思いますので、このような広告は大切なものです。

男性50代

何故、経産省が税金を使ってガスの安全のＰＲをしなければならないのか、ガス会社に指導して広告させればいい。無駄使いだと思った。 男性50代

安全な器具使用を継続的に啓蒙するうえで、わかりやすさと関心の植え付けが大切なのは言うまでもなく、下段広告はその辺りがテーマっぽくてよいのではと思う。
機器の取り換えは役所とメーカーのタイアップ（リンナイ、パロマ、東京ガスくらいでいいのか）がほしい。

男性60代

ぱっと見て分り難い。大事な事だとは思うが、注意して読む気になれない。文字の分量も多い。 女性29歳以下

ガスの事故が多くなる時期にタイミングよく出した広告だと思う。よく読めば理解も納得もできるのだが、もう少し文字数を少なく、わかりやすいようにできると尚なおよ
い。

女性30代

安全な使い方も大事だが、危険性ももっと知らせても良いと思う。 女性30代

広告主が経済産業省だったのが、びっくりでした。ガスの会社かと思ったので以外でした。
女性40代

先日、ガス警報器の交換にきてもらったので、あらためてガスの取り扱いについて確認することができためになりました 女性40代

各項目ごとに色分けしてあって、とても読みやすいです。ガス会社任せではなく、経済産業省でこういう広告を出している事が良いと思えました。 女性50代

　漫画的な女の子三人は不要。そのスペースに、四つの大事なことを、拡大した方が、読者にはガスにの使い方の大切さが伝わると思う。 女性60代

極々当たり前のことを、何故この時期に経産省が広告を打たなければならないのか？
意味が分からない。

女性60代

何故多額の掲載料を払って広告主が「経産省」なのか疑問。 女性60代

東京ガスの広告かと思いましたが、経産省でしたね。これから寒くなる季節の変わり目だからでしょうか。忘れそうになる頃に繰り返し、アピールしていただきたいで
す。

女性60代

当たり前の事、どうして出来ないか不思議。
広告を出してまで広めないと、今の若い人には分からないのでしょうか？
親御さんの教育が悪い？

女性60代

経済産業省の広告なので驚いた。でも国民のための安全を守る広告なのだから、我々もしっかり安全を保持しなければと再確認の良い広告である 女性60代

広告は見ていましたが広告元が経済産業省という認識はあまりありませんでした。
ガス事故が今までもたくさん有りますので　喚起の為の広告は必要かと思います。字の大きさなども読みやすいと思いました。

女性60代

図が大きく、具体的でわかりやすい。このような広報活動は、どんどんやってほしい。最近の新聞を子細に読むのは、老人が多い。このような、老人にも懇切丁寧な
広告こそ必要ではないか。歓迎です。

女性60代

平成24年度【地方都市ガス事業天然ガス化促進対策調査（都市ガス安全広報事業（需要家に対する広報））】
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【１ 事業の目的、内容及び実施方法】
⑦新聞による調査

全ガス需要家向け

Q　この広告についての感想や意見を自由にご記入ください。 近畿圏
回答内容 性別×年代

チェックポイントがわかりやすく、キャラクターもかわいく堅苦しさがなくてよい。よく見ないと経済産業省の広告だとわからず、てっきり大阪ガスの広告かと思ってい
た。

男性29歳以下

ガスには様々な危険が多いので使っている家庭にとってはとても役に立つと思うし機器の点検等を促す事で事故を事前に防ぐ割合が増えると思うのでこれからも載
せていくと良いと思う。ただ、なぜIKEMEN NAVIにしたのかは理解に苦しむ。細川さんを否定しているわけでは無いし、女性や主婦層を狙って書いたのか？とも思っ
たが男の私から見たら、この広告は安全を促しているのだからIKEMENは関係無いだろ、と思ってしまった。

男性29歳以下

ガスの安全にかかわることだから、1面使ってほしかった。
1面丸々使うことでもっと大きなフォントを使うことができるので、
おじいさん、おばあさんにも見やすくなるのに。

男性30代

オール電化なのでガスには興味なし 男性40代

最初、大阪ガスの広告かと思いました。 男性50代

何の注意もなく有るのが当然としてガスを使用していたが、ガスそのものを見直す機会となった。 男性50代

なぜ、ガス会社でなく通産産業省の広告なのか理由がよく分からない。快適安心より注意
喚起のほうが効果があるのではないかと思う。

男性50代

METIではなくガス会社がすべき広告だと感じた 男性50代

ガス会社はオール電化に押されて大変だと思う。
そうした状況でガスの危険性を説く良心的な姿勢を評価したい。

男性50代

これからの季節に暖房などでガス器具を使用する機会が増えるので、安全を呼びかける広告は重要であると思うので、これからも継続的に広告して欲しい。 男性60代

各事業会社の仕事で、国の無駄な経費だ。 男性60代

経済産業省が一般市民に向けガスの安全な使用方法を喚起されているのは大変よい事だと思います、今までは各ガス会社が、安全な使用方法を宣伝ちらし又コ
マーシャルなどで見た事があるが、国をあげた取り組みは大変好ましいと思います。

男性60代

経産省広報予算での単独出稿なのか、事業者と共同なのか・・・・
経産省単独なら無駄遣いかも。

男性60代

安全上とても役に立つ重要な広告だと思いましたが、スポーツ欄に乗っていたので見落としていました。いつもはスポーツ欄を見るのですが、この日は日本ハムファ
イターズの特集がメインだったので、嫌であえて見ていない日でした。

女性29歳以下

基本的なことだけれど、これからガス機器を使うことが多くなるので、改めて見直す機会としていい広告だと思った。カラー使いで見やすいし、イラストがあるので、文
章を読むよりも理解できる。

女性30代

イマイチのキャラだった 女性30代

民間会社じゃなく、経済産業省がタレント起用して安全の広告を出していて、いろいろなことをやっているのだなと思った。
古い機器を取り替えるのはいいが、取り替えた古い方はどうするのだろう、それはまた管轄がちがうのだろうかと、いろいろ考えてしまった。
親切なのだが、警報機や新しい機器には費用が発生する。どれくらいの負担があるのか、補助があるのか、そのあたりのことは全く書かれていないので、少し不親
切な気もした。

女性30代

好感度の高いイケメンの代表のような細川茂樹さんを起用したのはとてもよかったと思う、
イケメンナビとはおもしろいです。経済産業省は他にどのようなイケメンナビを作って
いるんでしょうか？

女性50代

今年、我が家は、エネ・ファームを設置しました。そのためガスに対する期待は大きいです。そのため安心、安全のみの広告はつい見逃してしまっています。少しおと
なしい広告だった様に思いました。 女性60代

日常何気に使用しているガス器具
安全と思い込んでいるところは注意しないといけません。

女性60代

現在使ってます古いガスコンロは安全面からも　早く取り替えた方がいいと思い
　大変　勉強になりました 女性60代

色使いがよく、４つの注意点がそれぞれ理解できる。この広告でガスの取り扱いに改めて気を使わなければと思う。 女性60代
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