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澤田 道隆

花王らしいＥＳＧ活動
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使命

ビジョン
消費者・顧客を
最もよく知る企業に

基本となる価値観

正道を歩む
よきモノづくり 絶えざる革新

行動原則

私たちは何のために
存在しているのか

私たちはどこに行こう
としているのか

私たちは何を大切に
考えるのか

私たちはどのように
行動するのか 消費者起点 現場主義

個の尊重とチームワーク
グローバル視点

花王グループの企業理念（花王ウエイ）

２００４年１０月策定

花王グループメンバーの原点であり、道しるべ

消費者・顧客の立場にたった“よきモノづくり”により
世界の人々の喜びと満足のある豊かな生活文化を
実現するとともに、社会のサステナビリティ（持続可能性）
に貢献する



私たち（モノづくり企業）のあるべき姿

モノづくり

社会に役立つ

人と人、人と地球、人と社会とのつながりを強める

持続的な利益ある成長 社会の公器

花王Ｇメンバー

リーダー（経営者）

コーポレートガバナンス ｽﾃｰｸﾎﾙﾀﾞｰ還元

ESG視点の「よきモノづくり」
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私たち（モノづくり企業）のあるべき姿

モノづくり

社会に役立つ

人と人、人と地球、人と社会とのつながりを強める

持続的な利益ある成長 社会の公器

花王Ｇメンバー

リーダー（経営者）

コーポレートガバナンス ｽﾃｰｸﾎﾙﾀﾞｰ還元

ESG視点の「よきモノづくり」

（１）ビジネスに結びつける
（２）本質的に捉える
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非財務的活動（ＥＳＧ活動）強化による企業価値向上

Ｅ ： Environmental

Ｓ ： Social

Ｇ ： Governance

環境

社会

ｶﾞﾊﾞﾅﾝｽ

長期的な企業価値向上につながり
「グローバルで存在感のある会社」の実現へ

エコロジー １２・１３・１４・１５
コミュニティ ３・５・６
カルチャー ８・１０・１６
全体共通 １７

領域 貢献するSDGs
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特長あるＥＳＧ活動へ

（１） 攻めのＥＳＧ

（２） グローバルな取り組み

（３） 花王らしい活動

米国人が統括

キーメッセージ

「きれいを、こころに。未来に。」
Ｋｉｒｅｉ－Ｍａｋｉｎｇ Ｌｉｆｅ Ｂｅａｕｔｉｆｕｌ

（１） 思いを込めたモノづくりが
「コト」を創造し、「ココロ」に届く

（２） 届けた製品を最後までﾌｫﾛｰ

使命
豊かな生活文化の実現

ビジョン
消費者・顧客等
最もよく知る企業に

基本となる価値観
よきモノづくり
絶えざる革新
正道を歩む

行動原則
消費者視点 現場主義
個の尊重とチームワーク
グローバル視点

自然と調和する
こころ豊かな毎日を目指して

花王ウエイ

コスト → 投資

Ｋｉｒｅｉ Ａｃｔｉｏｎ

6



Kirei Action（花王Ｇのﾌﾟﾗｽﾃｨｯｸ包装容器宣言）
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洗浄＝汚れを落とす

「きれいにする」ことの本質

簡単、便利にきれいにする

時短（家族団らん） 家族の役に立つ 節水、省エネ

ワクワクしながらきれいにする

きれいの魔法

手洗いの習慣化

思い出の場所をきれいにする

卒業時に教室などを掃除

感謝の気持ちが醸成

（豊かでかつすぐに消える泡）

（３Ｄ形状の泡 ハンドウォッシュ）

（ﾏｯｼﾞｸﾘﾝぴかっと輝くｼｰﾄ）

（詰め替えのイノベーション）

プラスティック使用量削減
詰め替えやすい（ＵＤ視点）
中味の残りが非常に少ない
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私たち（モノづくり企業）のあるべき姿

モノづくり

社会に役立つ

人と人、人と地球、人と社会とのつながりを強める

持続的な利益ある成長 社会の公器

花王Ｇメンバー

リーダー（経営者）

コーポレートガバナンス ｽﾃｰｸﾎﾙﾀﾞｰ還元

ESG視点の「よきモノづくり」

最大の資産は「ヒト」
⇒ 健康経営

社員と家族の健康維持
（GENKIﾌﾟﾛｼﾞｪｸﾄ）
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ビオレ チャコール資料１０ 社内用
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