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広告マネージャ - 　アカウント作成 

広告アカウント設定
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広告マネージャ - 　アカウント作成 

アカウントの目的を選択 支払いの設定
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キャンペーン -　目的設定
認知 ● リーチ

● 動画再生数

トラフィック ● リンククリック

● ランディングページビュー

エンゲージメント ● メッセージ数

● 動画再生数

● 「いいね！」

リード ● インスタントフォーム

● メッセージ数

● 電話問い合わせ数

● 登録数

アプリの宣伝 ● アプリのインストール

● アプリイベント

売上 ● コンバージョン

● カタログ販売

● メッセージ数
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キャンペーン -　目的設定の例

認知 リード 売上
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キャンペーン -　 配置, 予算、スケジュール 

配置 予算とスケジュール
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キャンペーン - 　クリエイティブの選択＆配置の例

FacebookのFeed InstagramのFeed Stories
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広告の予算と支払い

広告の予算と消化金額の違い

● 予算 / 消化金額

支払いのタイミング

● 自動決済  / プリペイド残高

課金方法

● インプレッション  / クリック / アクション  
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入札の戦略の調整

戦略

● 消化ベースの入札

a. 最大数量 (デフォルト)
b. バリュー最大化

● 目的ベースの入札

● 手動入札

広告マネージャでキャンペーンの管理
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更新事項 
● 効果測定パートナー

○ ブランドセーフティ・ブランド適合性の分野、及び
ビューアビリティの分野において、プログラムの利用
資格の基準を開示。興味のある企業はこれを参照
の上、応募可能

● 新しいブランド適合性コントロールのための
ツールを導入：

○ ブランド適合性コントロール検証のためのサードパー
ティツールにより、コントロールの効果が検証可能

■ Facebook 及び Instagram のFeed に
利用可能

■ 業界の適合性スタンダードに基づく
○ インベントリーフィルタリング -広告の近くに表示されるコ

ンテンツが適切であるよう、より細かく
コントロールすることができるように

○ 現在は英語で提供
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