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U-NEXTのプラン

見放題 1,200ポイント

月額

・ ビデオ見放題作品数No.1
・ 雑誌読み放題

・ 最大4アカウントまで無料

・ 最新ビデオ（映画etc）のレンタル

・ コミック・書籍の購入

・ 映画館で映画チケット割引

・ 最大40％ポイント還元

・ NHKオンデマンド

2,189 円

＋



出典: 株式会社  USEN-NEXT HOLDINGS「2024年8月期 通気決算説明資料」

U-NEXTの有料会員は 445万人

2020 2021

209.3

152.8

単位: 万人

248.1

444.8

2022 2023

283.7
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U-NEXTのマーケットシェア  2位

出典: GEM Partners「動画配信（VOD）市場5年間予測（2024-2028年）レポート」



圧倒的なカバレッジ

出典: GEM Partners調べ、2024年7月時点

特に、映画、韓流ドラマ、アニメでNo.1



PICK UPS





スポーツコンテンツの強化

ゴルフ 格闘技 その他サッカー テニス

STRATEGY OF U-NEXT



サッカーに特化したサッカーパック登場

月額2,600円（税込）で提供開始



音楽ライブの強化

U-NEXT主催の初の音楽フェス「U-NEXT MUSIC FES」を2025
年8月12日〜17日「EXPO 2025 大阪・関西万博」内のEXPOア

リーナにて開催することが決定。

オンライン・オフライン双方の新たなライブ体験を提案。



唯一無二のオールインワン・エンタメアプリ

U-NEXTの目指す世界



音楽における今後の展望

ライブ配信も、
ライブ映像も、
音楽ストリーミングも。

音楽体験のすべてを
U-NEXTで実現



唯一無二のマーケティングミックス

地上波

デジタル
広告

流通
小売

映画館

TBS、テレビ東京の放送波を活

用した継続的な告知活動

日本における最大手の小売

流通チェーンに加え、全国

の映画館チェーンと連携し

たプロモーションを展開

Webマーケティングのナ

レッジを使用し、

国内最大級のデジタル広

告を展開

三位一体のマーケティングミックス



劇場映画ｘU-NEXT



2500スクリーン以上の映画館と連携
全シネコンで、U-NEXTポイントを映画チケットに交換できる

19館
183スクリーン

26館
251スクリーン

40館
388スクリーン

19館
175スクリーン

95館
815スクリーン

70館
654スクリーン



映画ウインドウの考え方

劇場公開 PVOD（550-1980円） TVOD（399円） SVOD

劇場公開 独占SVOD
グローバルプラットフォームの考え方

U-NEXTの考え方
劇場公開 TVOD（399円） SVOD



劇場ヒットを共に創生し、デジタル利益を最大化させる

劇場公開前
劇場ヒットの創生

● 共同プロモーション
● BHS/特別映像公開

劇場公開後
劇場ヒットの創生

● ポイントによる送客

SVOD
作品ヒットの創生

● 継続的プロモーション
● 次回関連作へ

劇場終了後
デジタル利益の創生

● TVOD独占配信

日本でのU-NEXTの映画戦略



グローバル戦略



海外スタジオとのパートナーシップ



2025年9月公開「遠い山なみの光」 （U-NEXT x 英国 x ポーランド）

主演：広瀬すず、二階堂ふみ　
監督：石川慶　原作：カズオ・イシグロ

劇場映画制作・出資



米ワーナー「max」がU-NEXTに登場

今後、日本コンテンツを maxを通じてグローバルに配信



2025.1


