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A G E N DA

・ファッション輸出についての補足<提言1>

・従来型モデルからの脱却<提言2>

・日本文化としてのヴィンテージ<提言3>

・体験価値の提供<提言4>

・<提言5>
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ファッション輸出
     についての補足

最終製品まで出来るニット製品は、輸

出成功例が多い

佐藤繊維、コーヘン、バトナー

縫製工程～労働集約型

地方の人手不足と都市部の若手採用ギャップ

<提言1>地方の縫製組合集合体

都市近郊縫製工場集合体

マッチングアプリの開発

若手人材の地方縫製工場へのインターンシップ導入



従来型モデルからの脱却
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二つの商流

・海外卸ビジネスモデル⇒今でも主流である

<提言2>

 ショールーム開催・輸出代行⇐商社による支援

・SNS/ポップアップ/越境EC⇒パラダイムシフトの予感

<提言2>

・SNS⇐JカルチャーIPとの組み合わせで発信

・越境EC⇐デジタル企業による護送船団型プラットフォーム支援

・ポップアップ⇐商社・海外日系店舗による物流・関税サポート



日本文化として
       のヴィンテージ

世界から注目され価値が高まっている「ボロ」と

「もったいない」文化

⇒リメイク・アップサイクル

⇒シェアエコノミー(コモン)との連結の可能性

⇒循環型ファッション(古着の回収/リサイクル)

<提言3>

環境省「roop Award」(大丸松坂屋百貨店/アナザーア

ドレス)のようなアップサイクル・プロジェクト

サブスクファッションの推進

自社二次流通のプラットフォームづくり

(CFCLのラグタグへの委託事業化)



体験価値の提供
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デニム産地、機屋や加工場、染工場だけでなく、縫製工場も含めて

ローカル資源と考えた「オープンファクトリー」構想を

各都道府県ごとに策定する

<提言4>

⇒アグリツーリズム・酒蔵ツーリズムなどとの接続

ツアープログラムの価値増大(大手旅行会社)



<提言5>
25年度アクション
プランにあった
デザイナー ( IP)と
産地・縫製工場・
ニッターとの
マッチング
サポート

テキスタイルコンバーター
OEM商社
※小ロットでは利益出せない
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