
”新しいサプライチェーンへのアップデート” 
平行にデジタルファッションの普及による3Rマスカスタマイズ 

そしてその先のインクルージョン等について
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これからのファッションを考える研究会
                 ~ファッション未来研究会~


令 和 3 年 11 月 


@  経済産業省 ファッション政策室 

森田　修史
Morita    Nobufumi

出典引用：経済産業省
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FY21 Achievement ＊ソフトウェア開発はプロトタイプもしくはMVP開発

仕組み
啓蒙

【① デジタルデザイン】

【② デジタル先行販売】

【③ デジタル先行販売にもとづく需要予測】

【④ マーチャンダイジング】

【⑤ サプライチェーン見える化・EDI化】

【⑥ データ活用によるファイナンス・サポート】

#FEDI

仕組み(CAD改造) 啓蒙・事例

舞台(WebXR改造) 試着エンジン開発

予測モデル開発

PLMソフト開発

（課題）
生産をカンに頼っている、予算ありきで一度走り出したら変更できない
⇒予測からモデル生産の見直しや新たなモデルの投入を早期に判断
できるようにし生産変更（ムダな生産の取り止め）を可能にする

データ抽出

組成スキーム検討

業界EDI検討

（スコアリングモデル検討）

イベント的な実施でないサスティナブルな仕組み

【①！】デジタル設計生産効率向上
フィッティングの可視化ができる、
3Dグレーディング等→着心地が良い服が作れる→返品減
バリエーション展開が容易に早く出来る
（縫えるデザイン線、パーツ交換が容易）設計コスト減 

既存PDM

既存PLM

Digital Twin Commerce for Fashion
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 with D2F(Digital Twin Fashion)

出典引用：株式会社エヌ・ティ・ティ・データ , 株式会社三越伊勢丹 , ,SSFOX INTERNATIONAL,株式会社

弊社CDL社と協業「NTTデータ／デジタルツインコマースPJ」



Digital Twin Commerce for Fashion
弊社CDL社と協業「NTTデータ／デジタルツインコマースPJ」



参考事例：COUTURE（クチュールデジタル株式会社） 
l  「世界でひとつだけのオリジナルアイテム」が作れるアプリ 
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出典引用：経済産業省







型/スタイルシルエット

柄

GM プロ　　　　　     　　　　 クチューラー　　　　　　　　　一般

プロ　　　　　     　　　　 クチューラー　　　　　　　　　一般
COUTURE

（セミプロ)

AI

テンプレートでアイテム揃える

AI

（セミプロ)

はプロ化へレベルUP*

D2F/プラットフォーム

（ハイアマ）

（ハイアマ）

プロに対しては徹底的な教育が重要

CLO

BW
・
・
・

・
・
・

Digital Twin Commerce for Fashion
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 with D2F(Digital Twin Fashion)出典引用：デジタルファッション株式会社,SSFOX INTERNATIONAL,株式会社 アズ



衣服 IP 販売等

希少衣装 を全世界のInclusionへ継承

SHOW
STOCK

MUSIUM & ARCHIVE

A. CG from PATTERN
C. VIRTURLSHOW


MUSIUM &ARCHIVE

B.REAL 3DPHOTO 

D.SNS 3D G. REAL CLOTHE. NFT F. CUSTOMIZE

感性AI

 To  pass  on  the  future  

REAL

また、絵画、アート作品も同じ流れで・・・

H.

3Dからデザイン

クリエイティブ人材を発掘するイベント関連 
従来のBFC The  Fashion Award , CFDA Fashion Award , LVMH Prize 等 
新たなデジタルファッションAWARDやサスティナブルアワード等創設へ 
　　　　　これらの仕組む活用で出展出来る次世代デザイナー育成が急務！

デザインや背景をデジタル化して次世代の創造性に繋げていく

G. Metaverse
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Digital Twin Commerce for Fashion



自己肯定感を向上させる感情・心理的機能を持つ衣服 

メンタルヘルス対応、遠隔触感、非言語等コミュニケーション衣服

感性認識・誘発型衣服    ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・ ・

クリエイティブファッションで実現するポジティブコンピューティング

進化する機器、ソフト開発、マテリアル(サスティナブル/リサイクルや微細藻等） 
ウェアラブル表現等、ものづくり、広義なファッションクリエイティブの幅が広がる

スマートテキスタイル（導電性等）

3Dプリンター

ロボット縫製、IoTミシンや裁断機
デジタルプリント

電子ペーパー（LED)

ポリフッ化ビニリデン、センサーで声や音に反応の衣服 アイトラッキングで目線に反応して動く衣服　　　・ ・ ・
心拍数の計測で変化する衣服　　　・ ・ ・ ・

Ai　 XR 　3Dスキャン

出典引用：デジタルファッション株式会社, kyoritsu Women’s University / Dr. Furukawa ,

カメラ、センサー

ハプティクス

デザイナーの活躍の場が大きく広がる

プロジェクションマッピング

「あなたもデザイナーになれます」on　ネオシステム  

DIGITAL FASHION   ON   CREATIVE

3Dシミュレーション

   EC        SNS       GAME       Metaverse 　NFT   他     
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ウイリアムジェームス　, 

「創造性の民主化」を目指す。 
感覚や意識・認識を、意志に高める思考を持たせる仕組みを作る。 

人間は、物質的主体ではなく精神的主体であり、学び、想像力を掻き立てて高める事ができるのではないか。 
ヨーロッパでは、アートは人間性には欠かせないものとして国家予算も段違いである。 

アートは、人間であるための普遍的な価値を私たちの中に呼起こす媒介者であり、人間の多いなる可能性を導く。 
創造性と民主化という、人としての生きるための本質的な価値を共有する。 

日本企業は製品は優秀、会社も優秀、でも世界に向けてのクリエイティブでは劣ってきた。 
デジタルというツールと、文化というコンテンツを持って 

日本の立ち位置、ヨーロッパの歴史、大国アメリカグローバル化、中国の統一 性発展、アジアの成長等を見つつ、 
これらの中で、感覚や意識を認識して来たからなせる、島国日本の新しい感覚のファッションのあり方を提案したい。 
技術革新によりオンデマンド、SCM等が実現されてきた。論理が出来たが、情熱的なヴィジョンがより重要。 
伝統、マテリアルやIP等,日本独自のコンテンツを生かす新たなデジタルファッションのシステムを使って、 

ファッションを柱の一つとした楽しい世界にしましょう。 
そこにはプロは当然として、民衆が参加し、価値を共に共有、共創、共感、そして感動を産むデジタルツインのシステム作りが必要になる。 

ダイバシティーから相互に価値認識することでインクルージョンされる未来のファッションビジネスモデルを 
新たなジャパンファッションスタイルとして、共に日本から発信しましょう。

最後に

出典引用： 中島さち子 ,  
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梛　琴葉 , 

ファッションは文化、社会を先取り反映する立場、 クリエイティブである事の価値をあらゆる人にファッションの楽しみを

経済産業省, 
2021,11


