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Proposition
Asymmetric Product Line

Proposition 1

Suppose min{A,, Az} > —t,and a + min{A,, Ag} = 5t.
For any C € {C",C",C"}, if Xycap Ng(@*(y"),y") > 1,
then q;(v*) # q5(v").

® Multi-homingd 4HEEMNFET S THNIL. Premium
contentiXExclusivelZ{tfach 3

. exclusive dealing 2 HIZFE
« Per-subscriber fee ¢* . Lump-sum fee C* .
Two-part tariff CT L\ TH L

« non-discriminatory wholesale contracts (i.e., y, = y5)T%

PR AL
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Proposition
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Stage 1 and 2:

Y& Distributor
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® 1t LjhAAcceptL TULV\T., f; > 0% sld, i [ZRejectd %
(RejectI NI, i ldf; >0 ZEHHWTES)
« Acceptd BDistributori&1 D71+

42



A,Bili A A Acceptd S EIFIE 1T/ n7E0N
(A< 3t —aDT—R)

Reject ar (t+A4)* (t+Ap)~
da = (t+Ap+a)? gt ! St
—fB

HFMAcceptir b, BirlEReject

43



Lump-sum fee®’7—X

Proposition 2
Under Assumption 1 and the lump-sum fee, there is a subgame

perfect equilibrium such that(q,(y"),qz(y*)) = (1,0) and

for any y and gq.

= 7
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Welfare Analysis
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Proposition 3
Under Assumption 1 and the lump-sum fee,

W(1,1) > W(1,0) if and only if A,< max{———2,5.

® Exclusive/i{t# A, Welfare L1 EF LW EE=H B
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e a (Premium content®{fifE) AKEL ¢ =
—BIZSingle-homingd 2/HEZDHZ R oI MRENKRELLGD

o thVINSLVEE
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DAy k) AIhSNESE
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HEEHDFIRE
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Stage 1 and 2:
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Welfare Analysis:

Lump-sum vs. Per-subscriber

Lump-sum Fee Per-subscriber
Exclusive = . ! .
WL(1,0) T Common Exclusive
WP (1,1) WP(1,0)

® =L ADSEFIZES - -Multi-homingD I R k(x)< A1) w k(A)
® Per-subscriber feed T T, HEE~NDHEENES G586
Lump-sum feed&k Y £ Multi-homingd 2 EEENFELVT S

(e t+rE bR C)

=Lump-sum fee® (% 5 A'Per-subscriber feek VY ¥ Welfarem

REW

70




Armstrong (1999)& M LLER

® BEEMZEArmstrong (1999)Tl&. TMHEZEZE(LSingle-homing®# |

& RE=Per-subscriber fee® F Tl 3 Common

« Single-homingD#MDizE. 4 /\N)LDDistributor®a > 7Y
MBI ALEL, BRELAVTUOVERSDTHWEZENRLT S

« $EERCommonlZiid

« WelfarelX. Lump-sum® % —X & Y Per-subscriber® (% 5 M
KZ=LY (Lump-sumTIdExclusivefz>fz=a>T 2 YM., Per-
subscriber(Z% Y £ BIZITTEEDSZED T RADHE)

@ KAMIETIX., CHIREZMHED NEEZDMuUlti-homingtH Y 5 5]
= Per-subscriber fee® T TlX. Common * ExclusiveE s 5 i8S
2%

« Welfareld. Lump-sum®&EXY/MEN
(Per-subscriber® T TlXMulti-homingd B HEEMN LG S
IATADIE)

71



® Summary
® Model
® Analysis

 Asymmetric product line

« Lump-sum fee

« Per-subscriber fee

® Conclusion

72



Conclusion

® Multi-homingd 4 HEEMNFET SHEICHITS a0 Ty
VIHEBIZDWNTHHT
® R
o BARBYZEExclusive ContractZm L Ta T oYk
ExclusivelZ{t#s I 3
« ExclusiveZzftifmWelfareZzhET A ANEEEFO>IEMN
&5

@ (MhiR) LMEFLIDOTREENEEHREINTILNS Y
—ATHLRIEDERENFONS

73



i A

® BA~AY7iExclusive ContractZ L Ta>TF oYk
Exclusivelz{t#a & h 3

ExclusivelZ{t#89 52 AN Iy A Y FOREEN
A A
Intrinsic benefith Kk = L DistributoriZExclusive(Z
H®HiEIns

(& L \Distributorldx & Yig < E>TLA L = - -
Winner Takes All)

CP & Distributor 1#tWAEEHE LTSS —XTHE
FRICIRT 2 ENTES

74



i A

@ I T Y#ExclusivelZ{f#igd 5 Z A Welfarew5I= L
H%)x)]%’&?#? EhH B
Multi-homing Consumers#i&EmsE5Z &2k Y
= L Distributor®Intrinsic Benefit#% < MH&EEIC
TEELED
« Intrinsic BenefitMEMNKEWIE, ahhRKEWMITE. ¢
MINSWNVFEEFLLGY AT LY
« ZDEZE. FYFEULAIZPremium ContentZExclusive
[CHEET S EDIZSH, BIZHIE L TREIZ
mErHLLTSHLY L WelfareEEFE L LY
G L UOVERI R S IIMulti-homing T A HEEZ RS 9)

Bl : ¥S5S—a T VENetfllixEEETHIBIT A LIZEY £L
DEEEDLNetflixlZsmT b L5 (2HENIX. BRIZHHDImE
AVTUVEZDEEBRICTTELESAZENTETEFLL

75




i A

® 15522 #9h Per-subscriber fee 4 —X
* FeeDEELTREENTDHZRBET HENEIMNIHLT
Multi-homing 9 5HEEBDEARNEDL D
c R OVTUYHKEEEZEDIKNR
s TREFZEDADNINIWNEE,
a2 T 2YIECommon - JHEHIEE &Single-homing

e THRELEDANKETLIEZEF,
O 2T UYIkExclusive - JHE& O Multi-homing® Y

« Welfare : Lump-sum fee @& ZEDIE 5> MHAKELY

76



Reference

« Armstrong, M. (1999), Competition in the pay-TV market, Journal of the Japanese
and International Economies, 13.4, 257-280.

« Armstrong, M. and J. Wright (2007): Two-Sided Markets, Competitive Bottlenecks
and Exclusive Contracts, Economic Theory, 32, 353-380.

« Bakos,Y. and H. Halaburda(2020), Platform competition with multihoming on both
sides: Subsidize or not?. Management Science, 66.12: 5599-5607.

« Jiang

« Jeitschko and Tremblay(2020,IER), International Journal of Industrial Organization,
27, 121-136.

« Carroni,E., L. Madio and S. Shekhar(2023) Superstar exclusivity in two-sided
markets. Management Science.

« Choi, J. P. (2010): Tying in Two-Sided Markets with Multi-Homing, Journal of
Industrial Economics, 58,607-626.

« Hagiu, A. and R. Lee (2011) Exclusivity and control. Journal of Economics &
Management Strategy, 20.3: 679-708.

« Ishihara, A. and R. Oki (2021): Exclusive Content in Two-sided Markets, Journal of
Economics & Management Strategy, 30.3: 638-654.

« Kim, H. and K. Serfes (2006): A Location Model with Preference for Variety, Journal
of Industrial Economics, 54, 569-595.

« Tremblay,M. T. Adachi and S.Sato(2023,1JI0) Cournot platform competition with
mixed-homing. International Journal of Industrial Organization, 91: 103002.

« Weeds, H.(2016) : TV wars: Exclusive content and platform competition in pay
TV." The Economic Journal 126.594, 1600-1633. 77



	スライド 1: Agenda
	スライド 2: 例：有料放送の契約 ケーブルテレビ
	スライド 3: ケーブルテレビからSVODへ Multi-homingする消費者の増加
	スライド 4: 動画プラットフォームのMH・SH比率 2021年
	スライド 5: 音楽配信プラットフォームのMH・SH比率 2021年
	スライド 6: コンテンツプロバイダーの意思決定 1つしかないコンテンツは限定供給？共通？
	スライド 7: 本研究の問題意識
	スライド 8: 主要な結果　1/2
	スライド 9: 主要な結果 2/2
	スライド 10: Lump-sum feeとPer-subscriber fee
	スライド 11: Related Literature
	スライド 12: Related Literature
	スライド 13: Agenda
	スライド 14: 上流企業ー下流企業ー消費者との 垂直的取引を考察
	スライド 15: モデルの概観
	スライド 16: Timing
	スライド 17: Wholesale contracts
	スライド 18: CP とdistributorのProfit
	スライド 19: 消費者の選択
	スライド 20: 消費者の効用 消費者の効用を構成する要素
	スライド 21: 消費者の効用
	スライド 22: Agenda
	スライド 23: 消費者の効用
	スライド 24
	スライド 25: Stage 4: Consumers’ Demand
	スライド 26: Stage 4:Demand
	スライド 27: Stage 4: Demand
	スライド 28: Stage 4 Product Line　 3つのケース
	スライド 29: 各Distributorに参加する消費者の数 ①  下付き文字 てい , 左小かっこ q , 最後 てい , 下付き 大文字 A. ,q 下付き 大文字 B 右小かっこ イコール 左小かっこ 0,0 右小かっこ  Premium contentがないとき
	スライド 30: 各Distributorの消費者の数：②　 下付き文字 てい , 左小かっこ q , 最後 てい , 下付き 大文字 A. ,q 下付き 大文字 B 右小かっこ イコール 左小かっこ 1,0 右小かっこ  Asymmetric (AがPremium Contentを獲得)
	スライド 31: 各Distributorの消費者の数：②　 下付き文字 てい , 左小かっこ q , 最後 てい , 下付き 大文字 A. ,q 下付き 大文字 B 右小かっこ イコール 左小かっこ 1,0 右小かっこ  Asymmetric (AがPremium Contentを獲得)
	スライド 32: 各Distributorに参加する消費者の数 ③ 下付き文字 てい , 左小かっこ q , 最後 てい , 下付き 大文字 A. ,q 下付き 大文字 B 右小かっこ イコール 左小かっこ 1,1 右小かっこ 　Symmetric　Product Line
	スライド 33: Stage 4: Asymmetric Product lineとMulti-homing消費者
	スライド 34: Stage 1、2： CPとDistributorの卸売契約
	スライド 35: Proposition Asymmetric Product Line
	スライド 36: Proposition Asymmetric Product Line
	スライド 37: Welfare分析のための準備
	スライド 38: Agenda
	スライド 39: Lump-sum fee
	スライド 40: Assumption 1
	スライド 41: Assumption 1
	スライド 42: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 43: A,B両方がAcceptすることは均衡にならない （増分 下付き 大文字 A. しょうなり イコール 3 t マイナス アルファ のケース）
	スライド 44: Lump-sum feeのケース
	スライド 45: Welfare Analysis
	スライド 46: Proposition
	スライド 47: Small アルファ アルファ 小なり 8 t 割る 3
	スライド 48: Large アルファ 8 t 割る 3 しょうなり イコール アルファ 
	スライド 49: Welfareへの効果１ 限定コンテンツによりMulti-homingが増える
	スライド 50: Welfareへの効果2：限定コンテンツになると、Premium contentが行き渡らない
	スライド 51: Agenda
	スライド 52: Assumptions
	スライド 53: Assumptions 2&3
	スライド 54: Stage 3、4（消費者への価格付け） Product line（q）に応じた消費者の状況
	スライド 55: Stage 3、4（消費者への価格付け） 均衡導出の手順
	スライド 56: qと𝑤 の大きさに応じたStage 3-4の均衡における 消費者の状況
	スライド 57: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 58: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 59: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 60: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 61: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 62: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 63: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 64: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 65: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 66: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 67: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 68: Stage 1 and 2: Wholesale contracts
	スライド 69: Per-subscriber feeではCommonになることもある
	スライド 70: Welfare Analysis： Lump-sum vs. Per-subscriber
	スライド 71: Armstrong (1999)との比較
	スライド 72: Agenda
	スライド 73: Conclusion
	スライド 74: 結論
	スライド 75: 結論
	スライド 76: 結論
	スライド 77: Reference

