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講師プロフィール（照井翔登）
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照井 翔登
秋田県横手市出身。
2011年より日本初のTwitterを活用した地域おこし事業へ参画、
その後東北を中心に全国各地での地域事業を経験。
2015年より地域特化型クラウドファンディングFAAVOに参画、
日本初のふるさと納税特化型クラウドファンディングサイト立
ち上げ等に携わる。
2018年に株式会社CAMPFIREへ事業譲渡と同時に転籍。金融機
関や自治体、民間企業と連携した事業開発を主導し、2020年
2021年MVP獲得。
社外では株式会社NOWMO取締役COO、株式会社NACの事業統
括COO、NPO法人Yokotter理事等。
独立行政法人中小企業基盤整備機構にて中小企業アドバイ
ザー、中小企業庁の中小企業119事業にて専門家なども務める。

株式会社CAMPFIRE

CAMPFIRE事業統括部
セールス・アライアンス担当
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わたしたちのミッション

一人でも多く一円でも多く、
想いとお金がめぐる世界をつくる。

私たちは、インターネットの可能性を信じ、

誰もが声をあげられるプロダクトを創り続けます。 


どんなに小さな声であろうと、自由に表現や発信ができるように。 


どんな立場の人であろうと、等しく金融にアクセスできるように。 


テクノロジーを駆使して、共感や仲間、お金集めを支える新たなインフラになっていく。 


そこから生まれる多様な経済圏を、毛細血管のように社会にめぐらすことで、

すべての人が自己表現するように生きられる経済を実装します。
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750万人 260万人

これまでの累計支援者数は750万人、
会員数は260万人を突破しました。

申請から掲載までに1ヶ月程度かかる
プラットフォームが一般的ですが、
CAMPFIREでは審査は必要最低限
に。ページの作成も文字と画像を組
み合わせるだけで、誰でも簡単に作
成可能です。

私たちは「誰しもが声を上げられる
世の中」を作るために、ジャンル・
規模は問いません。オールジャンル
で幅広い世代の方にご利用頂いてい
ます。
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750万人突破！

 590億円超

64,000件超

303,472,942円

サービス実績（支援者数・流通金額等）
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コトとモノのバランス

コト
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クラウドファンディングの仕組み
資金調達だけではない活用の視点
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クラウドファンディングとは？

“Crowd”と”Funding”という言葉から生まれた造語

Crowd
Crowd = 人々・大衆・群衆

+ Funding
Funding = 資金調達

ざっくり言うと、銀行、投資家など金融の専門家ではない人たちから 
インターネットを通じて資金を集めること 

Cloudではない点に注意！
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広報PR・支援の提案



クラウドファンディングとは？

① 
集まったら実行 
（All-or-Nothing）

② 
実行確約 
（All-In）

目標金額・募集期間設定あり 
失敗したらゼロになる 
リターン履行も必要なし 

手数料もなし

目標金額・募集期間設定あり 
集まった金額が手に入る 

必ず事業とリターンは履行する 
手数料も集まった分に対してかかる

資金が集まったら実行できるのか？ 
それとも、既に実行できる状態 or 資金調達以外の目的？
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クラウドファンディングの構造
コトとモノのバランスを設計する
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コトとモノのバランス

コト
モノ

コト要素
応援したいと思わせる
共感性があるか？

モノ要素
ワクワクするリターン
が設定されているか？

コトとモノ要素
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二宮尊徳さんの言葉

道徳なき経済は罪悪であり、
　　　　　経済なき道徳は寝言である。
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コトとモノのバランス

コト
モノ

コト要素（道徳）

10～90
モノ要素（経済）

プロジェクト内容に合わせた
適切なバランス配分が必要

10～90
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正しい理解が必要

支援が集まる仕組みではなく、　　　　　　　　　　　
　　　支援を集めることができる仕組み。

クラウドファンディングを使いこなす姿勢が重要。 
仕組みを活用し、何を得たいのかを整理する。
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支援者との関係性
消費のその先にある共創へ
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活用タイミングや目的について

様々な段階や目的で活用可能
既存商品の掲載もプロトタイプ商品の掲載も可能

企画段階
ヒアリング

試作品販売
テストマーケティング

設備拡充
環境整備

集客PR

販路開拓
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社会の人を巻き込む考え方

募集期間中はもちろん
開始前から関わりしろを提案し巻き込む
終了後は仲間としてコミュニティ化

準備期間・プランニング・公開前 募集期間中 募集終了後

公開前からプロジェクトに巻き込む

リターンアイディア募集
SNSグループの活用

支援参加

公開中のイベント実施
アナログなPRも実施

進捗状況を情報発信 応援メッセージ施策等

継続的な関わり

リターン履行
報告イベント実施
コミュニティ化
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リターン品のイメージ

どんな人から支援を集めるのか
どんなワクワクを提供できるのか

お礼の手紙
メッセージ動画

体験権利
ネーミング権利

商品
限定のモノ

サービス
会員制度
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リターンは何で成り立っているのか

定価がある価値
定価がない付加価値

クラウドファンディング
リターン

定価がある価値
物理的に存在するもの
普段提供できること

定価がない付加価値
存在しないもの

今回しか提供できない
ことやサービス

＝ ×

独自性や特別感
らしさの演出につながる
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コトとモノのバランス

コト

272022 ©︎ CAMPFIRE.inc2022 ©︎ CAMPFIRE.inc 27



28

ありがとうございました
株式会社CAMPFIRE

セールス・アライアンス担当
准認定ファンドレイザー（JFRA）
中小企業アドバイザー（中小機構）
中小企業119専門家（中小企業庁）
照井 翔登
070-1319-3575

shoto.terui@camp-fire.jp
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